Babord, styrbord och dessertbord.

7 MARKNADSCHEFEN

GLASSIG REKLAM. Sia Glass
storsatsar pé reklam i tidskrifter.
Resultatet ar en stome marknadsandel.

Glass smakar bra i tidskrifter

Trots en vikande glassmarknad tkar Sia
Glass sin forsaljning.

Bakom framgangen ligger en storsatsning
pa tidskrifter. Och marknadsdirektdren
Urban Gattzén har fatt smak for mediet och
tanker fortsétta den vinnande strategin.

IDSKRIFTERNA TRAFFAR sd fruktansvart

bra i var malgrupp, sager Urban
Gattzén, forsaljnings- och marknadsdirektor
for Sia Glass. Darfor har vi valt att i
tan all var marknadsféring i tidskrifter. Det &r
ett smidigt medium att halla kontinuitet i
budskapet. Att just synas kontinuerligt ar
viktigt for Sia Glass och tidskrifterna varar
dessutom liinge. Tvéirtemot vad man kanske
skulle tro annonserar Sia Glass framst frin
september till april.

— Fordelen &r att vi &r ensamma om att
annonsera glass under denna period. Det 4r
ocksé under denna tid som vi bygger varu-
mirket Sia Glass. Malgruppen ska kanna igen
varumirket nér man star vid glassdisken och

— Vér malgrupp ér frémst
kvinnor i dldern 3: a
fortsitter Urban Gattzén
(bilden). Det ér dessa kvin-
nor som framst star for glass-
inkopen och darfor viljer vi
att annonsera frimst i popu- § S
lirpressen. Dels i matidning-

ar som Allt om Mat och Elle Interior men
ocksd tidskrifter som Tara, Hem Ljuva Hem
och Lantliv.

SIA Glass ar familjeforetaget frin Halland
som startade sin verksamhet 1961. Foretaget
har fordubblat sin marknadsandel sedan 1997
och har idag 20 procent av premiumsegmen-
tet. Och detta trots en vikande marknad for
glass.

Vaniljglass dr tveklost storsiljaren, berittar
Urban Glattzén. Den star for néstan halften
av all glassforsiljning.

Men sorbetglassen kar i andel och arets
smak dr kaktus/citron sorbet.

Sia Glass arbetar med reklambyran
Lundberg & Co i Givle.

Projektledare ir Tomas Andersson, AD

forknippa SiaGlass med de tva kirnvirdena,
griidde och kvalitet.

Maria Killberg-Joh: och Tobbe Rode
och copy ér Tommy Lundberg.



