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Nya mél for uppfriskande priser.

bli vardagsmat. Ett forstklassigt boende, all service du dnskar tillganglig vid din sida.
omvaxlande utflyktsorter till fantastiska priser.

En eftermiddag i solen vid ett bord i storstaden. Du har tagit et steg bort frén ditt vanliga liv.
Nya intryck &r uppfriskande. Blicken skarps pé detaljerna, fina konturer, guldglansen i livet.
Hiltons Summer Sale tar dig till andra miljéer, andra varldar och destinationer dar lyxen gérna far
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Uppkop vantarigl

Eﬂ Anna Norberg

nnanotbergadise 067365645
Glassbolagen i Sverige ar
fér manga och flera
mindre tillverkare
kommer att bli
uppképta.

Det spar
Glasskioskens
VD Christer Lo-
sell som har livs-
medelsjatten
Nestlé i ryggen.

Han ar marknads- \
ledaren GB:s fa
gaste utmanare i
kriget om glassatarna.

Glassjitten GB ir fortfarande klar
etta pd den svenska glassmarkna-
den, trots att flera mindre tillverka-
re gétt samman for att pa allvar
kunna ge GB en match.

GB, som #gs av Unilever, har 50
procentav den svenska marknaden.
Fyra jimnstora tillverkare; Glass-
kiosken, Hemglass, Sia och Tri-
umf, sldss om resten. I nulaget har
de ungefiir 10 procent vardera av
marknaden.
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Svart bryta dominansen
Bakom varumirkena Hemglass
och Glasskiosken finns livsme-
delsjatten Nestlé, i samarbete med
den finlindska mejerikoncernen
Ingman Foods, fore detta Ahus.
glass. Men dgarens muskler till
trots har Hemglass och Glasskios-
ken inte lyckats bryta GB:s domi-
nans.

Enligt Petronella Warg, infor-
mationschef pi GB, har bolaget in-
te kint av nagon konkurrens frin
Glasskiosken — hittills.

»Vi kiinner oss inte sddr jatte-
hotade”, siger hon.

Knappar in pa Triumf
Glasskiosken har i stillet plockat
marknadsandelar fran Triumf, en-
ligt Christer Losell.

»Var malsattning 4r att ha 20
procent av marknaden inom tre till
fem &r. Den planen kor vi pa. I det
stora hela méste vi plocka en del
frin GB ocksd”, sager han.

Christer Losell tror att dgarbil-

De slass om Sveriges
glassatare

Glassforetagens marknadsandelar
i dagligvaruhandeln, procent
Hemglass: 10
Glasskiosken: 10

Triumfglass:10

Sia glass: 10
Ovriga: 10*

*)1 huvudsak Engelhoims
glass, Kiing Glace och
Ase-

Kalla: Livsmedelsforetagen
och respekive tillverkare

den pa glassmarknaden kommer att
fortsitta att forandras.

“Niir, vilka foretag och hur fort
det gér 4r svart att siga. Det finns
jurejalt med resurser bakom de fem
storstai dag men jag tror inte att al-
la kan vara kvar. Ingen kommer att
geupp, utan det blir genomkdp och
forsaljningar”, siger han.

Sia glass 4r den enda av de stor-
re tillverkarna som &r helt svensk-
dgd. Det tror marknadsdirektdren
Urban Gattzén kan vara en fordel.
Sias starkaste vapen 4r den klassis-
ka glassbaten. Tack vare den har fo-
retaget numera distribution &ver
hela land

"Den ir vér storsta produkt, det
ar den vi blir igenkiind for”, séger
Urban Gattzén.

“Det ar viktigtatthaen: rygg,md
sager han.
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1 star infor fora

ATA ELLERATAS. A

jiden pa
s#ger Christer Losell, VD for Glasskiosken. "Ingen kommer att ge upp,
utan det blir genom kép och forsaljningar”, séger han. "
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