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Per Stenstrém pa SIA Glass kollar att de storsljande glassbatarna ser ut som de ska. | var sjdsatter man en

variant med knécksmulor och ljus choklad.
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En svenskflaggad glassbat med flyt

SIA Glass recept ar lokala ravaror och internationella idéer.

De stora svenska batvarven har
gett upp for lange sedan. Menii
Halland tillverkas batar pa
pande band. SIA Glass med sin
chokladdoppade storsiljare har
hittills sttt emot glassjattarnas
uppképsplaner.

Nasta &r drabbar de multinationel-
lajattarna samman pa svensk glass-
marknad. De enda helt svenskflag-

—Det ar samma utveckling som i
andra ldnder. Visst blir vi mer inter-
nationella och smaken ror sig at
samma hall. Men vi ar 6vertygade
om att det finns plats for lokala al-
ternativ for kanske 20 procent av
marknaden. Det récker for oss, sé-
ger Per Stenstrém, vd for SIA Glass
som ligger i Slomge séder’om Fal-
Kenberg.

numera
frén SIA Glass i Halland.

1 Sverige som andra lander har
internationaliseringen av glass-
handeln varit snabb och brutal.
Unileveréigda GB har brett ut sig,
Triumfglass svarar for en nordisk
satsning genom samgdendet med
Norsk Diplomis. Nestlé koper in sig
via lrﬂnan glass som i sin tur tagit
dver

STORSTA LOSGL

och den internationella samord-
ningen ar total,

Vi arbetar mycket med lokala
révaror, far sylter fran en fabrik i
nérheten. Vi gor allt i en fabrik och
har rotation sa att "alla kan allt”. Vi
bygger till och med produknonslm»
jerna s}alva i verkstaden pa fabri-

Halland fanns vi kvar och pa 1800-
talet hade vi kopt tillbaka allt, be-
réttar Per Stenstrom.

GLASSEN SOM STAR FOR DRYGT 200
av koncernens 500 miljoner i rs-
omsittning, startades i ett nedlagd
slakteri 1959 nar Pers far Olof som

ken.\ roerhértlitet, och
jag &r vertygad om attvi ser en ut-
vecklmg mot mmdre outsourcing,

r kiinde sig manad

attradda

ningar, vi jagar nya smaker pa alla
omraden, vi kollar konkurrenterna
och vi provar mycket, mozarella-
glass och jordgubb med chili och s&
vidare, sager marknadschefen Ur-
ban Gattzén.

Tillvaxten har varit 10-15 procent
per ar. I dagarna flyttar man till ny
kanrorsbyggnad Logistikdelarna

Dérvid &r det och det har gatt gan-

alltsd  sager Per ska bra. Man r koncentrerad pa
av det som saljs styckevis avstrutar  SIAingari koncernen Bertegrup-  graddglass, gjord pa riktig gradde,
och pinnar, ar glassbiten dir ar pen, dgd avfamiljen Ur- d imaliskti

man marknadsledande med sin
Klassiska variant med jordgubbsrip-
pel. Ivérsjsétter man en ny variant
‘med knécksmulor och ljus choklad.
SIA Glass til kan néstan

sprunget &r lantbruket Berte gard
sam Berte Qvarn AB som bland an-
nat levererar ekologiskt mjl.

nehall, &r en liten men snabbvéixan-
dedel. P4 graddglasshar man 20 pro-
cent av marknaden med dominans

—Faktum arattjag i £
tionen iljefo Det bor-

inte vara mer olikt de multinatio-
nellajéttarna dér varje fabrik speci-
aliseras pd en eller tvd typer av glass

jar pa den danska tiden med ett
préstbostélle med gird och tvd
kvarnar. Nir svenskarna tog éver

pa
Om man = lokal oA produktion

och ravaruf6rsérjning s& dr man in-

ternationell nar det géller idéer.
~Vi &r p& méssor, vi laser mattid-

och i nésta steg kan
Se bl hesad o7 produktions-
utrymmet.

-Vi ar xos som Jobbar hidr och
gick upp i antal nr vi gick 6ver till
skift ven under ligsasong. Men
ven om vi bygger ut i produktio-
nen blir det inte s& manga fler utan
volymen 6kar genom att automati-
sering och produktivitet férbattras,
sager Per Stenstrom.
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