Konkurrensen bland glass-
bolagen hardnar.
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Glasskriget
snart har

Vi har ett glasskrig att
vanta! '

Den fargglada
clownen som pryder
varenda vagren
kommer fa konkurrens
av det nya bolaget
Svenska Glasskiosken.

Glasskiosken dr en sam-
manslagning av = Nestlé
och Ingmansglass (fore
detta Ahusglass) och sik-
tar pa att ta 6ver den at-
traktiva svenska glass-
marknanden.

Med i kriget dr ocksa de
mindre bolagen, men
bara med smakulor.

- Vi kénner inte nagot
stérre hot fran dem. Ett
bra. foretag med bra pro-
dukter har alla mojlighe-
ter dven om konkurrensen
hardnar, = sdger Urban
Gattzén pa Sia som dr den
enda svenska utmanaren
med 10 procent av mark-
naden. GT




