URBAN
GATTZEN
...marknadsdi-
rektor pa SIA
Glass som i
helgen besokt
glassmassan i
Rimini.

Varfor en
san glassig
resa?

— For att fa inspiration och
titta pa nya glasstrender. De
4r oerhért duktiga pa glass i
Italien och sé &r det kul att
traffa folk i branschen.

Vilka ar de nya glasstren-

derna?

- Tydligast &r att frukter
far en alltmer framtradande
roll. Inte bara i smaker utan
4ven i exponeringen av glas-
sen. Att den nastan alltid ser-
veras med farsk frukt.

Néagra nya, spannande

smaker?

—Aven har handlar det
mycket om frukt, gdrna exo-
tiska frukter. En annan nyhet
var en glas: rd pa olivolja
och som ar helt fri frén ko-
lesterol.

Vilken ar din egen iavorn”

— Det_mest

 tit var en sorbet med smak
av apelsin, morot och citron.
Nar far vi se de nya sma-
kerna i butikerna?

-1 glassbarer och restau-
ranger kan de komma redan i
ar i butikerna tar det lite
langre tid, kanske nésta ar.

Hur mycket glass har du

atit under massan?

— Jag hoppas min fru inte
laser det har. Men jag har itit
mycket, fruktansvart
mycket. Man far minst tre
skopor av varje glass man
smakar pa och jag har vil
&tit av ett 50-tal. Totalt blir
det sékert en fem liter.

LENA OLSSON




