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Urban Gattzén, sélichef pa Sia Glass, hoppas pa en solig och lagom varm sommar. " Bast &r det nar
temperaturen ligger mellan 24 och 26 grader. Blir det varmare gér folk éver till dr

yckerna, séger han.
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Sia Glass tar graddfilen

Akta r&varai sista svenskagda glassbo

Sia Glass vill synas bittre.
Sedan norska Diplom Is

kdpte svenska Triumf Glass i

forra manaden har Sia blivit

frén 5 till 10 procent, enligt egen

berdkning. Okningen har skett

framst genom forbittrad distri-

bution. Cirka 70 procent av
5 el

landets sista

landets iker siljer

stiller nya krav, inte minst
pé marknadsféringen.

- Vi ska inte kritisera de multi-
nationella bolagen. Men vi vill
4ndavaratydligamed att viarett
svenskigt bolag som siljer dkta
grdddglass, forklarar Urban
Gattzén, forsiljningschef pa Sia
som salt glass i Sverige ver 40
ar.

”'Bolaget ingdr i den hallindska

livsmedelskoncernen ~ Berte-
qvarn med anor frin 1569. De
senaste fem aren har Sia Glass
fordubblat sin marknadsandel

8! , som
dven siljs via restauranger och
kiosker i hela landet.

Medan tillvéxten i branschen 4r
platt fortsitter Sia att vixa
snabbt. I &r spar Gattzén att om-
sdttningen okar med 12,5 procent
till 225 miljoner kronor.

-Det ir en forsiktig uppskatt-
ning, tilligger han.

ska storbolag med djupa fickor
och en vilja att utveckla varu-
mirken.

skapet har varit konsekvent. Sia
anvénder dkta gridde, inte vege-
tabilisk olja eller smér, i sin

Nir brittisk-holld: Uni-
lever kipte GB i mitten av 9o-
talet var det bara en féraning av
vad som komma skulle. I fjol
koptes Hemglass av schweiziska
Nestlé, virldens storsta livs-
medelsbolag, medan finska
Ingman Food slog till pi bade
Ahus och Carlshamn. Strasslet
Pa struten kom i forra manaden
ndr norska Diplom Is kopte
svenska Triumf Glass.

Resultatet blev att Sia Glass

Menallt irinte sa glassigt som
det later. Sias i har
varit dyra och vinstmarginalen i
fjol var endast 1,5 procent. Dess-
utom har virlden runt omkring
férindrats. Samtliga Sias kon-
kurrenter 4gs numera av utlind-

plotsligt var end.

dgda glassbolag av stdrre mitt.
Hur Sia ska ta varapa dettaarv

Aterstar att se. Fram till nu har

bolaget frimst marknadsfért sig

i mode- och matmagasin. Bud-

~Vi har forsokt na ut till mod-
rar eftersom de tar de viktigaste
besluten, forklarar Gattzén.

Hananser dock att de interna-
tionella kdpen stiller storre krav
pa bolagets marknadsféring.

=~ Vi &r mer offensiva i vir mark-
nadsféring och ska bérja satsa pa
tv-reklam, slar han fast.

Enligt Arne Gabrielsson, om-
virldsanalytiker pa livsmedels-
foretagen inom Svenskt Nirings-
liv, kdpte svenskarna glass for 4,5
miljarder kronor pé i fjol. Varje
svensk ét i snitt 12,9 liter glass
under 2002.
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i :I Var priset vintat?

‘ Anders Kornestedt
- Véantat ir
det aldrig

Designbyrdn Happy F&B i Géte-
borghar vunnit Grand Clio i den
amerikanska reklamtévlingen
Clio Awards f&r en bok som
marknadsfér papper. Boken heter
Firgboken och visar fargtoner.

Grattis till priset, var det vantat,
Anders Kornestedt, creative di-
rector?

- Vintat ir det aldrig, men det
har gatt ganska bra i andra
tévlingar. Vi fick guldigget for
boken och vi har vunnit i en
annan amerikansk tévling.

Hur viktigt &r det med pris om
man vill Sverleva?

- Priset i sig r inte s4 viktigt,
men det 4r ett slags bekriftelse.
Om man vill mita sina jobb
internationellt s &r tivlingar ett
sdtt, vilket &r bra om man har en
ambition att vara duktig.

Hur &r reklamkrisen i Géteborg?
~Inte lika allvarlig som i Stock-

holm. Det &ir ganska positivt har.

Vikénner oss inte s drabbade.

Kan det ge ndgot rent
kreativititetsmas: Slg‘. 2

grannare i sina
investeringar.,
=
Vad utmérker
Fargboken som
reklam?

-Den har va-
rit framgangs-
rik fér den mal-
grupp som den
skickats till,
namligen art di-
rectors och designers pa byrer.
Det ar de som gor pappersval.

Anders
Kornestedt

Ar det bra att géra en bok om
man vill marknadsféra papper?
-Ja, om man vill visa mycket
av papperet. Det ir en tjock bok
utan text och istillet bara firg,
som tonar in och ut i varandra.
SARA LARSSON
08-135096, saralarsson@svd.se




